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ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Цель учебной дисциплины - знакомство с новейшими коммуникативными  

технологиями и методами создания, управления и продвижения (бренда) территории в 

системе массовых коммуникаций, формирование навыков  самостоятельной разработки 

программы поэтапного продвижения территории, формирование навыков   практического 

«выхода» на консалтинговую и операционную работу по развитию геобрендов территорий 

Пермского края и России. 

В процессе изучения данной дисциплины студент расширяет и углубляет  

следующие компетенции:  

 способность управлять процессами стратегического планирования, подготовки, 
творческой проработки и реализации коммуникационных программ и 
мероприятий, обеспечивать их качество и эффективность (ПК-1) 

 способность разрабатывать стратегические концепции и бизнес- планы проектов, 
осуществлять руководство проектной деятельностью (ПК-3) 

 способность применять перспективные теории и приемы менеджмента, бизнес-
процессов, маркетинга (ПК-10) 

Задачи  учебной дисциплины 

• изучение теорий, моделей, методов коммуникативных исследований геобрендинга, 

способов повышения инвестиционной и туристской привлекательности территории; 

•  формирование умений использовать новейшие технологии управления брендом 

территории; 

• формирование навыков  практического «выхода» на консалтинговую и 

операционную работу по развитию геобрендов территорий Пермского края и России; 

• формирование навыков самостоятельной разработки программы поэтапного 

продвижения территории. 

 

 

ПРОГРАММА УЧЕБНОГО КУРСА  

Модуль 1. Геобрендинг как системная коммуникативно-менеджеральная 

модель. 

Раздел 1.  Геобрендинг -  системная коммуникативно-менеджеральная модель 

Тема 1. Геобрендинг в системе брендинговых коммуникаций. 

Брендинг как процесс. История формирования геобрендинга в системе PR и 

международных коммуникаций.  Геобрендинг в системе PR и территориального 

менеджмента.  

Понятийный аппарат, методология брендинга и геобрендинга. Генетический код 

геобренда. Бренд территории как нематериальный актив; материальная и нематериальная 

составляющая бренда территории; понятие добавленной стоимости  и роль средств 

коммуникации в увеличении стоимости бренда.  

Тренды и общественные инновации в геобрендинге.  

Тема 2. Технологии массовых коммуникаций в геобрендировании. 
Геобрендинг как коммуникационная модель. Особенности применения понятийного 

аппарата  коммуникативистики к геобрендингу. Геобрендирование как коммуникационная 

деятельность, геобрендинг в системе  массовых коммуникаций, социальных 

коммуникаций. Коммуникативные стратегии геобрендирования.  Коммуникация на 360 

градусов в геобрендинге, принципы трансверсальной коммуникации.  

Целевые аудитории в геобрендировании. Влияние целевых аудиторий на развитие 

территорий и технологии определения влияния. Технологии управления целевыми 

аудиториями. Партнеры и оппоненты с разной степенью влияния. Влияние «третьих» лиц. 

Эксперты. Лидер как имиджевая и репутационная составляющая региона. 

Тема 3.Событийные коммуникации в геобрендинге. 
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История использования событийных технологий в геобрендировании (примеры 

удачного позиционирования и разбор типичных ошибок). Историческое наследие в 

продвижении территорий. Модели придания местному событию национального масштаба.  

Тренд «культура и  искусство» в позиционировании и продвижении территорий. 

Форматы событийной коммуникации  в программах по геобрегдингу. «Индустриальный 

туризм» как формат событийного менеджмента. 

Тема 4.Мультикультурный аспект в геобрендировании. 

Возможности и условия продвижения территории в международном общественном 

мнении. Международные аспекты геобрендирования. Использование международных 

событий в геобрендинге.  

Возможности использования местной принадлежности  для международного 

позиционирования, условия и императивы. PR- сопровождение  международных проектов. 

 

Модуль 2. Финансово-экономические аспекты геобрендинга. 

Раздел 2. Геобрендинг: финансово-экономические аспекты 

Тема 5. Геобрендинг в «устойчивом развитии» и стратегии развития 

территорий.  

Особенности проведения аудита территорий. Влияние актуальных трендов – 

«устойчивое развитие» - экологический туризм – «справедливая торговля» на 

эффективность геобрендирования. Риски материальные и нематериальные в процессе 

развития  позиционирования территорий. 

Тема 6. Экономика и финансы в геобрендинге. 

Финансовые ресурсы территории. Бизнес-составляющая процесса геобрендирования, 

использование бизнес-партнеров для обеспечения  информационного поля, 

репутационные составляющие  регионального бизнеса. 

 Взаимодействия общественных ценностей, экономических интересов и целей  

бизнеса в процессе развития и продвижения территорий. Местные бренды   и  местные 

производители, влияние «made in» на имидж и репутацию местного производителя и 

бренд. 

Инвестор-рилейшнз в системе геобрендинга: работа с инвесторами, модели, 

технологии, роуд-шоу и др. мероприятия. Влияние кредитных рейтингов территорий 

(стран).  Роль финансовых аналитиков. Лоббирование и public affairs. Работа со 

спонсорами. Оценка стоимости бренда. 

 

Модуль 3. Инструменты и технологии геобрендирования. 

Раздел 3.  Геобрендирование: инструменты и технологии 

Тема 7. Имидж-репутация-goodwill в геобрендинге. 

Имиджевый и информационный аудит территориального бренда. Имиджевый 

дефицит. Идентификация составляющих репутации геобренда.  Репутационный капитал в 

геобрендинге. 

Тема 8. Коммуникационные модели геобрендинга. PR- и рекламные технологии 

в геобрендинге. 

Алгоритм (модели) создания и продвижения бренда территории. Нарративные 

технологии (storytelling) и возможности их применения в геобрендинге.  

Cobrainding   и ребрендинг в развитии и продвижении территорий. Модели медиа-

рилейшнз в геобрендинге, модели создания пресс-центров  за пределами территорий.  

Follou up в программах по геобрендингу  и его модели. Интернет и использование 

он-лайновых технологий в геобрендировании. Интернет-коммуникации в геобрендинге. 

Модели использования  рекламы в процессе геобрендирования. 

Тема 9. Кризис-менеджмент и управление проблемными зонами в сфере 

брендинга и геобрендинга. 
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Возможности применения методологий измерения эффективности в PR, измерение 

эффективности программ по геобрендингу. Особенности формирования оценки бренда и 

геобренда на основе существующих методологий.  

Социологические исследования в геобрендинге: оценка эффективности. 

Тема 10. Политконсалтинг в системе геобрендинга. 

Тема 11. Оценка эффективности программ в сфере брендинга и геобрендинга. 

Возможности применения методологий измерения эффективности в PR; измерение 

эффективности программ по геобрендингу. 

Социологические исследования в геобрендинге: система эффективности. 

 

 

УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКИЕ МАТЕРИАЛЫ 

 

Перечень основной и дополнительной учебной литературы 

Основная литература 

1. Геобрендинг / под ред. Т.Ю. Лебедевой [и др.] - P., Milan, Monreal, M.: 

L'Harmattan, -IEERP, 2014. -248 с. 

2. ВизгаловД.В. Брендинг города. - М.: Фонд «ИЭГ», 2011. - 158 с. 

Дополнительная литература 

1. Анхолт С. Брендинг. - М.: Кудиц - Образ, 2004. - 272 с. 

2. Брендинг малых и средних городов России: материалы Всерос. конф. / под ред. 

А.М. Бритвина. -Екатеринбург: УрГУ, 2012. - 300 с. 

3. Бритвина И.Б., Старостова Л.Э. Брендинг территории // Известия Уральского 
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Фербер, 2013. - 336 с. 

9. Дробо К. Секреты сильного бренда. - М.: Альпина Бизнес Букс, 2005. - 320с. 

10. Дэвис С. Управление активами торговой марки. - СПб.: Питер, 2001. - 272 с. 
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Изд-во ВСГУТУ, 2012. - 282 с. 

12. Козырев В.В. Бренд территории // Креативная экономика. - 2011. - № 2 (50). - С. 

100-104. 

13. Котлер Ф., Асплунд К., Рейн И., Хайдер Д. Маркетинг мест. - СПб.: Стокгольмская 

школа экономики, 2005. - 382 с. 

14. Музыкант В.Л. Формирование бренда средствами рекламы и PR. - М.: Экономистъ, 
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19. Ashworth Gr., Kavaratzis M. Towards Effective Place Brand Management. - N.Y.: 
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21. Wheeler Al. Designing Brand Identity. - N.Y.: Wiley, 2009. - 320 p. 

22. Avraham El., Ketter Er. Media Strategies for Marketing Places in Crisis. - N.Y.: 
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https://elibrary.ru/issues.asp?id=55819&jyear=2016&selid=1574920
https://elibrary.ru/contents.asp?issueid=1574920&selid=25954634
https://elibrary.ru/item.asp?id=25033241
https://elibrary.ru/item.asp?id=25033241
https://elibrary.ru/issues.asp?id=54168&selid=1525113
https://elibrary.ru/issues.asp?id=54168&selid=1525113
https://elibrary.ru/issues.asp?id=54168&jyear=2015&selid=1525113
https://elibrary.ru/contents.asp?issueid=1525113&selid=25033241
https://elibrary.ru/item.asp?id=25447241
https://elibrary.ru/issues.asp?id=54918&selid=1553723
https://elibrary.ru/issues.asp?id=54918&selid=1553723
https://elibrary.ru/issues.asp?id=54918&jyear=2016&selid=1553723
https://elibrary.ru/contents.asp?issueid=1553723&selid=25447241
https://elibrary.ru/item.asp?id=25959499
https://elibrary.ru/item.asp?id=25959499
https://elibrary.ru/issues.asp?id=38018&selid=1575165
https://elibrary.ru/issues.asp?id=38018&volume=4&selid=1575165
https://elibrary.ru/issues.asp?id=38018&jyear=2016&selid=1575165
https://elibrary.ru/contents.asp?issueid=1575165&selid=25959499
https://elibrary.ru/item.asp?id=27198851
https://elibrary.ru/issues.asp?id=38332&selid=1674769
https://elibrary.ru/issues.asp?id=38332&jyear=2016&selid=1674769
https://elibrary.ru/contents.asp?issueid=1674769&selid=27198851
https://elibrary.ru/item.asp?id=25287203
https://elibrary.ru/issues.asp?id=32775&selid=1548260
https://elibrary.ru/issues.asp?id=32775&jyear=2015&selid=1548260
https://elibrary.ru/contents.asp?issueid=1548260&selid=25287203
https://elibrary.ru/item.asp?id=26125208
https://elibrary.ru/issues.asp?id=28531&selid=1582083
https://elibrary.ru/issues.asp?id=28531&selid=1582083
https://elibrary.ru/issues.asp?id=28531&jyear=2016&selid=1582083
https://elibrary.ru/contents.asp?issueid=1582083&selid=26125208
https://elibrary.ru/item.asp?id=27429584
https://elibrary.ru/item.asp?id=27429584
https://elibrary.ru/issues.asp?id=54142&selid=1683556
https://elibrary.ru/issues.asp?id=54142&jyear=2016&selid=1683556
https://elibrary.ru/contents.asp?issueid=1683556&selid=27429584
https://elibrary.ru/item.asp?id=25004726
https://elibrary.ru/issues.asp?id=53408&selid=1523535
https://elibrary.ru/issues.asp?id=53408&selid=1523535
https://elibrary.ru/issues.asp?id=53408&volume=4&selid=1523535
https://elibrary.ru/issues.asp?id=53408&jyear=2012&selid=1523535
https://elibrary.ru/item.asp?id=25987456
https://elibrary.ru/item.asp?id=25987456
https://elibrary.ru/issues.asp?id=54673&selid=1576216
https://elibrary.ru/issues.asp?id=54673&jyear=2016&selid=1576216
https://elibrary.ru/contents.asp?issueid=1576216&selid=25987456
https://elibrary.ru/item.asp?id=22665639
https://elibrary.ru/item.asp?id=22665639
https://elibrary.ru/issues.asp?id=9626&selid=1355348
https://elibrary.ru/issues.asp?id=9626&selid=1355348
https://elibrary.ru/issues.asp?id=9626&jyear=2014&selid=1355348
https://elibrary.ru/contents.asp?issueid=1355348&selid=22665639
https://elibrary.ru/item.asp?id=21078745
https://elibrary.ru/item.asp?id=21078745
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СИСТЕМЕ МАРКЕТИНГА ТЕРРИТОРИИ НА МУНИЦИПАЛЬНОМ УРОВНЕ 

(НА ПРИМЕРЕ Г. ТАГАНРОГА) Саак А.Э., Жертовская Е.В. Вестник 

Национальной академии туризма, (2013), 4, 44-50 

17. РАЗВИТИЕ ТУРИСТСКО-РЕКРЕАЦИОННЫХ КЛАСТЕРОВ КАК ОСНОВА 

ФОРМИРОВАНИЯ ЭФФЕКТИВНЫХ БРЕНДОВ КУРОРТНЫХ РЕГИОНОВ 

РОССИИ Назаров П.В., Сигова М.В., Шевченко Е.П. Вестник образования и 

развития науки Российской академии естественных наук, (2014), 1, 80-84 

18. Этнобрендинг в профилактике ксенофобии и экстремизма Сыркин Л.Д., Ляпин 

А.С., Сафронов А.И., Зуйкова А.А. Новое в психолого-педагогических 

исследованиях, (2015), 2, 105-110 

19. Событийный туризм как основа создания геобрендинга территории Сулейманов 

А.Р., Шарова И.С., Бузякова И.В., Шведова И.Н. Геология, география и глобальная 

энергия, (2014), 2 (лето), 162-168 

20. ГЕОБРЕДИНГ КАК ФЕНОМЕН РЕКЛАМЫ Арпентьева М.Р. PR и реклама в 

изменяющемся мире: региональный аспект, (2016), 14 (), 32-43 

21. Геобрендинг в индустрии туризма Арпентьева М.Р. Современные проблемы 

сервиса и туризма, 9 (2015), 3 (сентябрь), 24-35 

22. ГЕОБРЕНДИНГ (ОПЫТ РОССИЙСКОГО МАРКЕТИНГА 

ПРИВЛЕКАТЕЛЬНОСТИ) Иванцов П.П., Лучук Е.В. Научные труды Вольного 

экономического общества России, 189 (2014), 88-98 

23. Интернет-маркетинг в продвижении бренда Калининградской области Шалимова 

А.А. Культурная и гуманитарная география, 2 (2013), 1, 101-108 

24. Многоуровневая концентрическая модель территориального брендинга Ангелова 

О.Ю., Дмитриева Е.М. Экономика и предпринимательство, (2015), 8-2 (август), 

281-284 

25. Музей «Ухта - родина первой российской нефти» как технология геобрендинга 

Пулькина В.А., Зеленская Е.А. Высшее образование в России, (2012), 4 (апрель), 

66-72 

26. Научная конференция как коммуникативный подход к взаимодействию вуза и 

территории Бритвин А.М., Бритвина И.Б., Старостова Л.Э. Известия Уральского 

федерального университета. Серия 1: Проблемы образования, науки и культуры, 

101 (2012), -2, 144-150 

27. Социально-экономический аспект развития потенциала геобрендинга малых и 

средних городов Языкова П.В. Социально-экономические явления и процессы, 

(2011), 10 (сентябрь), 240-242 

28. Символы Перми в сознании внешней и внутренней аудитории Палкина О.А. 

Перевод, реклама и PR в современной коммуникации, (2016), 1, 260-268 

29. Системный геобрендинг в развитии инновационной экономики региона 

Арпентьева М.Р. Вестник Пермского научного центра УрО РАН, (2016), 2, 34-39 

30. Территориальный маркетинг как инструмент развития регионов России Никушина 

А.Н., Сарафанов А.Д., Анастасова А.С., Павлова А.С. Экономика и менеджмент 

инновационных технологий, (2016), 12 (декабрь), 10-12 

31. Позиционирование спортивных клубов через этнические символы (на примере 

клубов Пермского края) Башминова Е.П. Перевод, реклама и PR в современной 

коммуникации, (2016), 1, 176-186 

32. РОЛЬ КУЛЬТУРЫ В ПРОДВИЖЕНИИ ТЕРРИТОРИИ: ЕЩЕ ОДИН ОПЫТ 

АНАЛИЗА ПЕРМСКОГО КЕЙСА Бегишева А.А. Master's Journal, (2015), 2, 379-

397 

33. Роль международных спортивных мероприятий в формировании имиджа 

территории на примере города Казани Прокудина Е.К., Набиуллина М.И. Вестник 

экономики, права и социологии, (2016), 1, 299-302 

https://elibrary.ru/issues.asp?id=25706&selid=1237134
https://elibrary.ru/issues.asp?id=25706&selid=1237134
https://elibrary.ru/issues.asp?id=25706&jyear=2013&selid=1237134
https://elibrary.ru/contents.asp?issueid=1237134&selid=21078745
https://elibrary.ru/item.asp?id=21176107
https://elibrary.ru/item.asp?id=21176107
https://elibrary.ru/item.asp?id=21176107
https://elibrary.ru/issues.asp?id=48961&selid=1242750
https://elibrary.ru/issues.asp?id=48961&selid=1242750
https://elibrary.ru/issues.asp?id=48961&jyear=2014&selid=1242750
https://elibrary.ru/contents.asp?issueid=1242750&selid=21176107
https://elibrary.ru/item.asp?id=23888748
https://elibrary.ru/issues.asp?id=28257&selid=1411134
https://elibrary.ru/issues.asp?id=28257&selid=1411134
https://elibrary.ru/issues.asp?id=28257&jyear=2015&selid=1411134
https://elibrary.ru/contents.asp?issueid=1411134&selid=23888748
https://elibrary.ru/item.asp?id=21694650
https://elibrary.ru/issues.asp?id=28119&selid=1277174
https://elibrary.ru/issues.asp?id=28119&selid=1277174
https://elibrary.ru/issues.asp?id=28119&jyear=2014&selid=1277174
https://elibrary.ru/contents.asp?issueid=1277174&selid=21694650
https://elibrary.ru/item.asp?id=26154265
https://elibrary.ru/issues.asp?id=37736&selid=1583247
https://elibrary.ru/issues.asp?id=37736&selid=1583247
https://elibrary.ru/issues.asp?id=37736&jyear=2016&selid=1583247
https://elibrary.ru/contents.asp?issueid=1583247&selid=26154265
https://elibrary.ru/item.asp?id=24344166
https://elibrary.ru/issues.asp?id=26229&selid=1443699
https://elibrary.ru/issues.asp?id=26229&selid=1443699
https://elibrary.ru/issues.asp?id=26229&volume=9&selid=1443699
https://elibrary.ru/issues.asp?id=26229&jyear=2015&selid=1443699
https://elibrary.ru/contents.asp?issueid=1443699&selid=24344166
https://elibrary.ru/item.asp?id=28283507
https://elibrary.ru/item.asp?id=28283507
https://elibrary.ru/issues.asp?id=8913&selid=1766459
https://elibrary.ru/issues.asp?id=8913&selid=1766459
https://elibrary.ru/issues.asp?id=8913&volume=189&selid=1766459
https://elibrary.ru/issues.asp?id=8913&jyear=2014&selid=1766459
https://elibrary.ru/item.asp?id=18874936
https://elibrary.ru/issues.asp?id=33069&selid=1111125
https://elibrary.ru/issues.asp?id=33069&volume=2&selid=1111125
https://elibrary.ru/issues.asp?id=33069&jyear=2013&selid=1111125
https://elibrary.ru/contents.asp?issueid=1111125&selid=18874936
https://elibrary.ru/item.asp?id=24155883
https://elibrary.ru/issues.asp?id=27783&selid=1435240
https://elibrary.ru/issues.asp?id=27783&jyear=2015&selid=1435240
https://elibrary.ru/contents.asp?issueid=1435240&selid=24155883
https://elibrary.ru/item.asp?id=17700883
https://elibrary.ru/issues.asp?id=8608&selid=1014758
https://elibrary.ru/issues.asp?id=8608&jyear=2012&selid=1014758
https://elibrary.ru/contents.asp?issueid=1014758&selid=17700883
https://elibrary.ru/item.asp?id=17953329
https://elibrary.ru/item.asp?id=17953329
https://elibrary.ru/issues.asp?id=33635&selid=1030599
https://elibrary.ru/issues.asp?id=33635&selid=1030599
https://elibrary.ru/issues.asp?id=33635&volume=101&selid=1030599
https://elibrary.ru/issues.asp?id=33635&jyear=2012&selid=1030599
https://elibrary.ru/contents.asp?issueid=1030599&selid=17953329
https://elibrary.ru/item.asp?id=17692537
https://elibrary.ru/item.asp?id=17692537
https://elibrary.ru/issues.asp?id=28302&selid=1014368
https://elibrary.ru/issues.asp?id=28302&jyear=2011&selid=1014368
https://elibrary.ru/contents.asp?issueid=1014368&selid=17692537
https://elibrary.ru/item.asp?id=27203591
https://elibrary.ru/issues.asp?id=57203&selid=1675025
https://elibrary.ru/issues.asp?id=57203&jyear=2016&selid=1675025
https://elibrary.ru/contents.asp?issueid=1675025&selid=27203591
https://elibrary.ru/item.asp?id=26584061
https://elibrary.ru/issues.asp?id=34048&selid=1601933
https://elibrary.ru/issues.asp?id=34048&jyear=2016&selid=1601933
https://elibrary.ru/contents.asp?issueid=1601933&selid=26584061
https://elibrary.ru/item.asp?id=28131569
https://elibrary.ru/issues.asp?id=37920&selid=1749117
https://elibrary.ru/issues.asp?id=37920&selid=1749117
https://elibrary.ru/issues.asp?id=37920&jyear=2016&selid=1749117
https://elibrary.ru/contents.asp?issueid=1749117&selid=28131569
https://elibrary.ru/item.asp?id=27203580
https://elibrary.ru/item.asp?id=27203580
https://elibrary.ru/issues.asp?id=57203&selid=1675025
https://elibrary.ru/issues.asp?id=57203&selid=1675025
https://elibrary.ru/issues.asp?id=57203&jyear=2016&selid=1675025
https://elibrary.ru/contents.asp?issueid=1675025&selid=27203580
https://elibrary.ru/item.asp?id=24984212
https://elibrary.ru/item.asp?id=24984212
https://elibrary.ru/issues.asp?id=33600&selid=1522790
https://elibrary.ru/issues.asp?id=33600&jyear=2015&selid=1522790
https://elibrary.ru/contents.asp?issueid=1522790&selid=24984212
https://elibrary.ru/item.asp?id=25778674
https://elibrary.ru/item.asp?id=25778674
https://elibrary.ru/issues.asp?id=26558&selid=1567457
https://elibrary.ru/issues.asp?id=26558&selid=1567457
https://elibrary.ru/issues.asp?id=26558&jyear=2016&selid=1567457
https://elibrary.ru/contents.asp?issueid=1567457&selid=25778674


 8 

34. Роль геобрендинга в развитии международных связей вуза Пулькина В.А., 

Коршунов Г.В. Высшее образование в России, (2013), 5 (май), 81-86 

35. Теория и практика связей с общественностью: философско-методологический 

подход Сорина Г.В., Костикова А.А. Вестник Московского университета. Серия 7: 

Философия, (2016), 4 (), 65-76 

36. Бренд университета в системе территориального брендинга Прохоров А.В. 

Социально-экономические явления и процессы, (2012), 2, 201-203 

37. Геобрендинг Екатеринбурга для внешних и внутренних целевых аудиторий: анализ 

социологических исследований Попова О.И., Григорьева Е.С., Морозова И.Ю. 

Дискурс-Пи, 12 (2015), 2, 102-121 

 

ПРАКТИЧЕСКИЕ ЗАНЯТИЯ 
 

№ 

п.п. 
Номер темы 

дисциплины 
Наименование темы практического занятия 

очная 

форма 

очно-

заочная 

форма 

1 2 3 4 5 

1 Тема 1 Геобрендинг в системе брендинговых коммуникаций. Цель: 

формирование умений использовать тренды и 

общественные инновации в геобрендинге.  

2 ч 2 ч 

2 Тема 2 Технологии массовых коммуникаций в геобрендировании. 

Цель: формирование навыков использования PR- и 

рекламных технологий в геобрендинге (storytelling, 

сobrainding, ребрендинг медиа-рилейшнз,  Follou up, он-

лайн, интернет-коммуникации). 

2 ч 2 ч 

3 Тема 3 Событийные коммуникации в геобрендинге. Цель: 

формирование умений и навыков разрабатывать форматы 

событийной коммуникации  в программах по геобрегдингу. 

2 ч 2 ч 

4 Тема 5 Геобрендинг в «устойчивом развитии» и стратегии развития 

территорий. Цель: формирование умений осуществлять 

имиджевый и информационный аудит территориального 

бренда. 

4 ч 4 ч 

5 Тема 7 Имидж-репутация-goodwill в геобрендинге. Цель: 

формирование умений создавать репутационный капитал в 

геобрендинге. 

2 ч 2 ч 

6 Тема 8 Коммуникационные модели геобрендинга. PR- и рекламные 

технологии в геобрендинге. Цель: формирование умений и 

навыков использования  рекламы в процессе 

геобрендирования. 

2 ч 2 ч 

7 Тема 11. Оценка эффективности программ в сфере брендинга и 

геобрендинга. Цель: формирование умений и навыков  

оценки  эффетивности  бренда и геобренда на основе 

существующих методологий. 

4 ч 4 ч 

 

Занятие 1. Геобрендинг в системе брендинговых коммуникаций. 

1. Брендинг как процесс.  

2. История формирования геобрендинга в системе PR и международных 

коммуникаций.   

3. Геобрендинг в системе PR и территориального менеджмента.  

4. Понятийный аппарат, методология брендинга и геобрендинга.  

5. Генетический код геобренда.  

6. Бренд территории как нематериальный актив.  

7. Тренды и общественные инновации в геобрендинге.  

Практические задания: 

1. Определите генетический код Перми и Пермского края как геобренда. 

Основная литература 

https://elibrary.ru/item.asp?id=19046901
https://elibrary.ru/issues.asp?id=8608&selid=1121426
https://elibrary.ru/issues.asp?id=8608&jyear=2013&selid=1121426
https://elibrary.ru/contents.asp?issueid=1121426&selid=19046901
https://elibrary.ru/item.asp?id=27125325
https://elibrary.ru/item.asp?id=27125325
https://elibrary.ru/issues.asp?id=8509&selid=1670709
https://elibrary.ru/issues.asp?id=8509&selid=1670709
https://elibrary.ru/issues.asp?id=8509&jyear=2016&selid=1670709
https://elibrary.ru/contents.asp?issueid=1670709&selid=27125325
https://elibrary.ru/item.asp?id=17922176
https://elibrary.ru/issues.asp?id=28302&selid=1028942
https://elibrary.ru/issues.asp?id=28302&jyear=2012&selid=1028942
https://elibrary.ru/contents.asp?issueid=1028942&selid=17922176
https://elibrary.ru/item.asp?id=24341556
https://elibrary.ru/item.asp?id=24341556
https://elibrary.ru/issues.asp?id=37786&selid=1443558
https://elibrary.ru/issues.asp?id=37786&volume=12&selid=1443558
https://elibrary.ru/issues.asp?id=37786&jyear=2015&selid=1443558
https://elibrary.ru/contents.asp?issueid=1443558&selid=24341556
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1. Геобрендинг / под ред. Т.Ю. Лебедевой [и др.] - P., Milan, Monreal, M.: 

L'Harmattan, -IEERP, 2014. -248 с. 

2. ВизгаловД.В. Брендинг города. - М.: Фонд «ИЭГ», 2011. - 158 с. 

Дополнительная литература 

1. Анхолт С. Брендинг. - М.: Кудиц - Образ, 2004. - 272 с. 

2. Брендинг малых и средних городов России: материалы Всерос. конф. / под 

ред. А.М. Бритвина. -Екатеринбург: УрГУ, 2012. - 300 с. 

3. Бритвина И.Б., Старостова Л.Э. Брендинг территории // Известия Уральского 

федерального университета. Сер. 1. - 2014. - № 3. - С. 163-171. 

4. Динни К. [и др]. Брендинг территорий / под ред. К. Динни. - М.: Манн, Иванов 

и Фербер, 2013. - 336 с. 

5. Имиджевая политика РФ: Материалы конф. / отв. ред. А.В. Кузьмин. - Улан-

Удэ: Изд-во ВСГУТУ, 2012. - 282 с. 

6. Козырев В.В. Бренд территории // Креативная экономика. - 2011. - № 2 (50). - 

С. 100-104. 

7. Котлер Ф., Асплунд К., Рейн И., Хайдер Д. Маркетинг мест. - СПб.: 

Стокгольмская школа экономики, 2005. - 382 с. 

8. Пикулева О.А. Маркетинг и брендинг территорий. - Германия: LAP, 2013. - 
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Занятие 2. Технологии массовых коммуникаций в геобрендировании. 

1. Геобрендинг как коммуникационная модель. Особенности применения 

понятийного аппарата  коммуникативистики к геобрендингу.  

2. Геобрендирование как коммуникационная деятельность, геобрендинг в системе  

массовых коммуникаций, социальных коммуникаций.  

3. Коммуникативные стратегии геобрендирования.  

4. Коммуникация на 360 градусов в геобрендинге, принципы трансверсальной 

коммуникации.  

5. Целевые аудитории в геобрендировании.  

6. Влияние целевых аудиторий на развитие территорий и технологии определения 

влияния.  

7. Технологии управления целевыми аудиториями. Партнеры и оппоненты с разной 

степенью влияния. Влияние «третьих» лиц. Эксперты.  

8. Лидер как имиджевая и репутационная составляющая региона. 

Практические задания: 

1. Определите целевые аудитории в геобрендировании городов Перми, Кунгура, 

Чайковского. 

2. Определите «гения (героя) места» пермских территорий. 
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Перевод, реклама и PR в современной коммуникации, (2016), 1, 260-268 

16. Позиционирование спортивных клубов через этнические символы (на 

примере клубов Пермского края) Башминова Е.П. Перевод, реклама и PR в 

современной коммуникации, (2016), 1, 176-186 

17. РОЛЬ КУЛЬТУРЫ В ПРОДВИЖЕНИИ ТЕРРИТОРИИ: ЕЩЕ ОДИН ОПЫТ 

АНАЛИЗА ПЕРМСКОГО КЕЙСА Бегишева А.А. Master's Journal, (2015), 2, 

379-397 

18. Роль международных спортивных мероприятий в формировании имиджа 

территории на примере города Казани Прокудина Е.К., Набиуллина М.И. 

Вестник экономики, права и социологии, (2016), 1, 299-302 

19. Бренд университета в системе территориального брендинга Прохоров А.В. 

Социально-экономические явления и процессы, (2012), 2, 201-203 

20. Геобрендинг Екатеринбурга для внешних и внутренних целевых аудиторий: 

анализ социологических исследований Попова О.И., Григорьева Е.С., 

Морозова И.Ю. Дискурс-Пи, 12 (2015), 2, 102-121 

 

 

Занятие 3. Событийные коммуникации в геобрендинге. 

1. История использования событийных технологий в геобрендировании (примеры 

удачного позиционирования и разбор типичных ошибок).  

2. Историческое наследие в продвижении территорий. Модели придания местному 

событию национального масштаба.  

3. Тренд «культура и  искусство» в позиционировании и продвижении территорий.  

4. Форматы событийной коммуникации  в программах по геобрегдингу.  

5. «Индустриальный туризм» как формат событийного менеджмента. 

Практические задания: 

1. Определите историческое наследие Пермского края как ресурс геобрендинга. 

2. Установите форматы событийной коммуникации в Пермском крае. 

3. Выявите потенциал культуры и искусства Пермского края как ресурса 

геобрендинга. 
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12. Символы Перми в сознании внешней и внутренней аудитории Палкина О.А. 

Перевод, реклама и PR в современной коммуникации, (2016), 1, 260-268 

13. Позиционирование спортивных клубов через этнические символы (на примере 

клубов Пермского края) Башминова Е.П. Перевод, реклама и PR в современной 

коммуникации, (2016), 1, 176-186 

14. РОЛЬ КУЛЬТУРЫ В ПРОДВИЖЕНИИ ТЕРРИТОРИИ: ЕЩЕ ОДИН ОПЫТ 

АНАЛИЗА ПЕРМСКОГО КЕЙСА Бегишева А.А. Master's Journal, (2015), 2, 379-

397 

15. Роль международных спортивных мероприятий в формировании имиджа 

территории на примере города Казани Прокудина Е.К., Набиуллина М.И. Вестник 

экономики, права и социологии, (2016), 1, 299-302 

16. Бренд университета в системе территориального брендинга Прохоров А.В. 

Социально-экономические явления и процессы, (2012), 2, 201-203 

17. Геобрендинг Екатеринбурга для внешних и внутренних целевых аудиторий: анализ 

социологических исследований Попова О.И., Григорьева Е.С., Морозова И.Ю. 

Дискурс-Пи, 12 (2015), 2, 102-121 

 

Занятие 4-5. Геобрендинг в «устойчивом развитии» и стратегии развития 

территорий.  

1. Особенности проведения аудита территорий.  

2. Влияние актуальных трендов – «устойчивое развитие» - экологический туризм – 

«справедливая торговля» на эффективность геобрендирования.  

3. Риски материальные и нематериальные в процессе развития  позиционирования 

территорий. 

Практические задания: 

1. Проведите аудит Пермского края как объекта геобрендирования. 

2. Установите материальные и нематериальные риски в возможных стратегиях 

позиционирования Пермского края. 
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Занятие 6. Имидж-репутация-goodwill в геобрендинге. 

1. Имиджевый и информационный аудит территориального бренда. Имиджевый 

дефицит.  

2. Идентификация составляющих репутации геобренда.   

3. Репутационный капитал в геобрендинге. 
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Занятие 7. Коммуникационные модели геобрендинга. PR- и рекламные 

технологии в геобрендинге. 

1. Алгоритм (модели) создания и продвижения бренда территории.  

2. Нарративные технологии (storytelling) и возможности их применения в 

геобрендинге.  

3. Cobrainding   и ребрендинг в развитии и продвижении территорий.  

4. Модели медиа-рилейшнз в геобрендинге, модели создания пресс-центров  за 

пределами территорий.  

5. Follou up в программах по геобрендингу и его модели.  

6. Интернет и использование онлайновых технологий в геобрендировании. 

Интернет-коммуникации в геобрендинге.  

7. Модели использования  рекламы в процессе геобрендирования. 

Практические задания: 
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Занятие 8-9. Оценка эффективности программ в сфере брендинга и 

геобрендинга.  

1. Возможности применения методологий измерения эффективности в PR; измерение 

эффективности программ по геобрендингу. 

2. Социологические исследования в геобрендинге: система эффективности 

Практические задания: 

1. Составьте программу исследований с целью создания программы 

геобрендирования Пермского края. 

2. Составьте программу оценки эффективности программы по геобрендингу. 
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5. Целевые аудитории в геобрендировании.  
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позиционирования и разбор типичных ошибок). 
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9. Мультикультурный аспект в геобрендировании. Возможности и условия 

продвижения территории в международном общественном мнении. 

Использование международных событий в геобрендинге.  

10. Геобрендинг в «устойчивом развитии» и стратегии развития территорий. 

Риски материальные и нематериальные в процессе развития  

позиционирования территорий. 

11. Особенности проведения аудита территорий. Влияние актуальных трендов – 

«устойчивое развитие» - экологический туризм – «справедливая торговля» на 

эффективность геобрендирования.  

12. Экономика и финансы в геобрендинге. Бизнес-составляющая процесса 

геобрендирования, использование бизнес-партнеров для обеспечения  

информационного поля, репутационные составляющие  регионального 

бизнеса. 

13. Местные бренды и местные производители, влияние «made in» на имидж и 

репутацию местного производителя и бренд. 

14. Инвестор-рилейшнз в системе геобрендинга. Влияние кредитных рейтингов 

территорий (стран).  Лоббирование и public affairs. Работа со спонсорами. 

Оценка стоимости бренда. 

15. Имидж-репутация-goodwill в геобрендинге. Алгоритм (модели) создания и 

продвижения бренда территории. Cobrainding и ребрендинг в развитии и 

продвижении территорий.  

16. Нарративные технологии (storytelling) и возможности их применения в 

геобрендинге. Модели медиа-рилейшнз в геобрендинге, модели создания 

пресс-центров  за пределами территорий. Follou up в программах по 

геобрендингу  и его модели.  

17. Интернет и использование он-лайновых технологий в геобрендировании. 

Интернет-коммуникации в геобрендинге. Модели использования  рекламы в 

процессе геобрендирования. 

18. Возможности применения методологий измерения эффективности в PR, 

измерение эффективности программ по геобрендингу. Особенности 

формирования оценки бренда и геобренда на основе существующих 

методологий.  

19. Социологические исследования в геобрендинге: оценка эффективности. 

Политконсалтинг в системе геобрендинга.  

20. Оценка эффективности программ в сфере брендинга и геобрендинга.  
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ПРИЛОЖЕНИЕ 1 

 

МАТЕРИАЛЫ ДЛЯ АНАЛИЗА 

 

 

Пермь 

В 2009 году в Перми по инициативе пермского губернатора Олега Чиркунова был создан 

Пермский центр развития дизайна (ПЦРД), возглавил Артемий Лебедев. 

«Дизайна в России практически нет. Поэтому мы так далеко от развитых стран по уровню жизни, 

по воспринимаемому качеству жизни, по уровню конкурентоспособности производств. Мы 

не умеем создавать добавленную стоимость, не видим взаимосвязи, причин процессов 

изменений. Цель ПЦРД – создавать возможности. Задача – максимально способствовать тому, 

чтобы улучшалось все, что можно улучшить», —  писал Лебедев в одном и первых своих постов 

о центре. 

Брендинг начался с предложения использовать в качестве логотипа Перми красную букву П. Как 

сообщил автор логотипа, он будет использоваться везде — от урн и скамеек до афиш 

и бланков. При этом логотип не является заменой гербу. 

http://tema.livejournal.com/410554.html
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У Перми есть собственный шрифт, чего нет ни у одного другого города России. 
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http://www.adme.ru/

 

http://www.adme.ru/
http://www.adme.ru/
http://www.adme.ru/
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Дизайн в городе: арт-директор Студии Артемия Лебедева о судьбе Пермского проекта 

https://forum.artinvestment.ru/blog.php?b=221502  

 

https://forum.artinvestment.ru/blog.php?b=221502
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Амстердам 

Все шансы повторить успех кампании I Love NY имеет кампания «I AmSterdam», которая 

обыгрывает в своем слогане/логотипе английскую грамматическую конструкцию I Am — «Я 

есть». Емкое и глубокое выражение указывает на то, что Амстердам — это люди, которые в нем 

есть. Постоянно живущие и приехавшие увидеть город. И в каждом человеке, бывавшем в нем, 

есть часть свободного и веселого Амстердама. Логотип воплощен в «уличной скульптуре», 

сумках, футболках и прочей сувенирной атрибутике. 
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 Копенгаген 

Логотип датской столицы разработала датская же студия PeopleGroup. Дизайнеры представили 

Копенгаген открытым во всех смыслах городом и воплотили это в виде «кнопки» OPEN, которая 

является частью названия города — как и в случае с местоимением I am в Амстердаме. 

  

 

  

Новый лого потребовался Копенгагену в целях привлечения большего количества туристов, 

бизнесов, инвестиций и так далее. И в этом знаке должно было уместиться всё, что может 

сказать город мировому сообществу о себе — о комфорте жизни, о дружественности 

по отношению к окружающей среде (треть города ездит на работу на велосипедах), к бизнесу, 

к дизайну, о толерантности, о том, что это красивый город, в конце концов. 
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Логотип PeopleGroup был выбран из предложений 30 дизайнерских фирм. Интересно, что 

из пяти финалистов три студии предлагали игру со словом OPEN. Победителем признали лого, 

предполагающее наиболее легкое и широкое использование в рекламных кампаниях. 
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Мадрид 

Когда в агентстве Landor в 2005 году приступали к разработке айдентики для Мадрида, главным 

было отойти от стереотипа «Мадрид — это фламенко и коррида». Новый визуальный образ 

должен был подчеркнуть современность и динамичность этой европейской столицы, сохранив 

при этом особенности города.  

В результате были выбраны яркие контрастные цвета и синтаксическая особенность испанского 

языка. В испанском вопросительные и восклицательные знаки дублируются в начале 

предложения в перевернутом виде.  

В 2006 году Мадрид посетило на 620 тысяч человек больше. 
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Пула 

Хорватский город Pula брендировали в Parabureau. Это маленький город на побережье 

Адриатики с 60 тысячами жителей. Город при этом принимает 240 000 туристов в год, каждый 

из который проводит в Пуле в среднем 5 дней. А хотелось большего — увеличить 

конкурентоспособность города и придать ему значение важного туристического объекта, 

в котором есть не только амфитеатр времен Римской империи, но и все остальное. Была 

выбрана стратегия «Пула = культура + история + природа». Плюс и стал основным элементом 

айдентики. Слоган: «Pula is More». 
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Мельбурн 

Из крупных брендинговых проектов имеет смысл также отметить смену логотипа города 

Мельбурна, Австралия. В июле этого года власти Мельбурна представили новый логотип 

города. Он представляет собой букву «M», напоминающую по форме кристалл. Создание нового 

логотипа обошлось правительству Мельбурна в 240 тысяч долларов. Разработку логотипа 

осуществило агентство Landor.  По словам мэра Мельбурна Роберта Дойла (Robert Doyle), 

предыдущий символ города создавался еще «когда он слушал Vanilla Ice и MC Hammer» 

(популярные в 1990-х годах исполнители). Дойл добавил, что для Мельбурна «жизненно важно», 

чтобы у города появился «инновационный и сильный бренд».  Новый символ должен 

постепенно заменить около 50 различных логотипов, которые сейчас используют власти 

Мельбурна. 
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Гонконг 

Логотипом Гонконга, одного из важнейших экономических центров Азии, ожидаемо является 

дракон. Фактически, это все равно что сделать логотипом России бурого медведя. То есть взята 

ассоциация первого порядка, которая доведена до ума дизайнерами и принимается любым 

человеком сразу же, поскольку практически у каждого есть определенные представления о той 

или иной стране или городе. И Гонконг, утверждая свой логотип, хотел подчеркнуть и свое 

культурное наследие, и свою устремленность в будущее. 

На выходе получился летящий вперед дракон, в теле которого спрятаны буквы Н и К (Hong 

Kong), а хвост представляет собой разноцветные ленты, символизирующие многогранность 

и гибкость Гонконга. Красная — силу духа граждан этого региона, синяя — бескрайнее небо 

Гонконга, зеленая — экологичность. 
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Монреаль 

Канадская метрополия Монреаль выбрала себе новую айдентику в рамках долгосрочной 

стратегии экономического развития. Пять разноцветных частей буквы М представляют Большой 

Монреаль: «Монограмма, твердо стоящая на трех ногах, отсылает к корням населения 

Монреаля и его прагматизму. Стилизованные доброжелательные изгибы отражают тепло 

и направленность вперед. Лого может быть легко адаптировано под любые нужды». 

  

 Абу-Даби 

 Для столицы Объединенных Арабских Эмиратов айдентику выполнило австралийское M&C 

Saatchi. 
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Burnley 

В маленьком английском городке Бернли в Ланкашире проживает всего 75 000 человек. И вот 

такой у них логотип.  

 

Разработанный в Burnley Vision Board, логотип сложной формы, по задумке, должен отражать 

самые разнообразные стороны Бернли. По некоторым данным, лого в плоской проекции 

представляет собой контуры города с пригородами. Красным цветом обозначена урбан-зона, 

а зеленым — сельские просторы. Профессиональные издания назвали это порождение 
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фантазии британских креативщиков «попыткой ничего быть всем». Однако же на свою 

айдентику Бернли планирует потратить 110 000 фунтов из гранта в 300 000 фунтов от Агентства 

Развития Северо-Запада Великобритании. 

Берлин 
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Брно 

 

Прага 
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Johannesburg 

 

Ванкувер и Лондон 

Если город выигрывает право на проведение Олимпиады, то можно с уверенностью утверждать, 

что на несколько лет до собственно главного мирового спортивного события и на год-другой 

после, брендингом города занимается именно Олимпийский Комитет и оргкомитет, 

устраивающий Олимпиаду. 
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4 июня 2007 года оргкомитет Олимпиады-2012 обнародовал логотип и представил 

общественности «брэнд-манифест» всей Олимпиады в целом и ее графического оформления 

в частности. Разработка логотипа, которой занималась компания Wolff Olins, заняла год и стоила 

800 тысяч долларов. 

 Всего за 3 дня поднялись волны общественного негодования и более чем существенный 

резонанс в мировых СМИ. 

 Представленный логотип мало кому понравился с ходу, на сайте gopetition.co.uk за два дня 

было собрано около 50 тысяч подписей под протестом против этого лого. Оргкомитет 

Олимпиады-2012 вынудили убрать с сайта ролик с анимацией , поскольку яркие цветовые 

вспышки в нем послужили причиной десяти приступов эпилепсии. 

 Но с другой стороны, паблисити город-хозяин летней олимпиады получил нешуточное. К тому 

же, защитников нового логотипа также нашлось немало. 
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